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两微平台增粉活动报告

2016年2月5日
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背景与目标
植保（中国）协会于2015年5月开通转基因微问答两微平台。截至2016年1月4日，两微平台已收获以下数据反馈：
· 微信：90条图文、5828个粉丝、97910次阅读数、5142次互动；

· 微博：350条微博、4065个粉丝、434157次阅读数、4760次互动。

植保协会（中国）委托启点在2016年1月5日至2月4日期间，进行1次微信平台粉丝红包活动，4次微博平台有奖转发活动，目标在项目截止时：

· 微信、微博各增加10000名粉丝；
· 微信、微博阅读量整体增加20%，互动量整体增加5%。
活动结果总览
微信：

· 粉丝人数：截至项目结束时，粉丝增加12933人，累计粉丝数达18761人。
· 阅读量：单条图文平均阅读量由1088增加至2410，增长率为122%。
· 互动：当月互动量增长2480%。
微博：

· 粉丝人数：截至项目结束时，粉丝增加34439人，累计粉丝数达38503人。
· 阅读量：日均阅读量由942增加至81616次，增长率为8564%。
· 互动：平均转发数增长63044%, 平均评论数增长31067%, 平均点赞数增长3523%。
微信线上增粉活动内容与效果分析
1. 活动时间：1月15日至1月19日
2. 活动内容：
以“转基因作物商业化种植20周年”为主事件，开展微信红包活动。活动上线5天，共发放16000个现金红包，金额总计20000元。   
3. 投放渠道：个人朋友圈、微信群、微信大号
4. 活动数据
1) 粉丝数据

截至2016年2月4日，平台粉丝数增加12933人，累计粉丝数为18761人。
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*数据截至2016年2月4日

2) 阅读数据：

5个活动日内，活动页面阅读人数超过211422人，参与抽奖人数超过84018人，微信图文页阅读人数第二次破万，达13240人，活动扩散效果良好。

2016年以来至今，平台共推送5期14条图文消息，总阅读数为33734，单条图文平均阅读数约2410次，增长率122%。
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*数据截至2016年2月4日
3) 互动数据

项目启动至今，后台互动数显著增加。活动日期间（1月15日-19日），后台接收信息数迅速增长，最高达4364条。随着活动结束，截至2016年2月4日，当月互动量增长2480%，平台活跃度显著提升。
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*数据截至2016年2月4日

5. 活动效果总结与分析
1) 项目期间（2016年1月4日至2月4日），转基因微问答微信平台增粉12933人，单条图文平均阅读量增长122%，当月互动量增长达2480%。

2) 项目选择了增粉效果最好的红包活动。辅以各个渠道投放，在选择微信大号的同时选择了性价比和相对转化率更高的红人朋友圈和行业关键意见领袖所在的微信群，保证了活动的扩散量和转化到达人数。最终在一个月内达到增粉、微信平均阅读量及后台互动量增加的目标。
3) 活动期间，微信平台粉丝数及互动量会爆发式增长，活动结束后会有一定掉粉现象，互动量也会明显下降，均属正常现象。项目结束后，粉丝基数显著增加，平台活跃度也有所提高，为日后的传播奠定了更好的基础。
微博线上增粉活动内容与效果分析

1. 活动时间：1月5日至2月4日

2. 活动内容：每周微博#有奖转发#活动，共4次。分别以“你好，2016”、“转基因抗病毒木瓜科普”、“转基因抗虫玉米科普”和“新年行大运”为主题。
3. 活动奖品：Iphone6s、Ipad Air2、Kindle阅读器、汉堡包机、榨汁机和30元话费等，共计73份。

4. 投放渠道：微任务（红人大号/加阅读）、粉丝通、粉丝头条等
5. 项目数据
1) 粉丝数据

截至本次活动结束当天（2016年2月4日），转基因微问答微博平台粉丝数增加34439人，累计达38503人。由于微博流量特性，且平台可每日发布，活跃度较高，粉丝数仍在持续上升当中。
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*数据截至2016年2月4日
2) 阅读数据

自2016年1月5日起，每周举办一期#有奖转发#活动，共4次。截至2016年2月4日，4条活动微博的阅读数超218万。日均阅读数达81616次，相较11月（1715次）和12月（943次），有爆发式提高。
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*数据截至2016年2月4日
3) 互动数据（转发、评论、点赞）
以日均数据转发数、评论数和点赞数衡量，当月微博平台互动量大幅增长。截至2016年2月4日，当月微博转发量达42938，评论数3740，点赞数1558次。按日均数据统计，活动当月转发数、评论数、及点赞数分别增长54036%、22248%、1058%。
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*数据截至2016年2月4日
5. 活动效果总结与分析
1) 通过转基因微问答微博平台增粉活动，截至2016年2月4日，平台粉丝数由4064人增至38503人，增量达33184人。活动当月，微博阅读数和互动量获得大幅提高，活动效果远远超过目标。
2) 由于粉丝基数较低，且平台暂未认证，单纯科普内容发布和投放很难短时间内获得明显增粉效果。根据团队此前经验，同时考虑到微博流量大且平台开放的特质，选择了有奖转发加投放结合的方式来扩散平台。
3) 投放渠道方面，团队选择了包括微任务（红人大号/加阅读）、粉丝通、粉丝头条等多种渠道的细分投放方式。其中红人大号方面同时配置投放高活跃度和高浏览量的号，以取得阅读量和互动量互补的效果。此外，利用粉丝通和粉丝头条的投放，大幅提高了单条/日均微博的阅读量，也收获了一批潜在粉丝，最终增粉效果十分明显。

未来两微平台传播建议
经过转基因问答微信、微博平台的单独增粉项目，平台粉丝数得到大幅增长。平台粉丝基数的增长，为未来科普内容的传播奠定了更好的基础。我们建议：
· 在两微平台持续发布科学、可靠的转基因技术科普知识，结合大健康等受众关心的内容，通过更加丰富的发布形式（如动图、海报、H5和视频等），增加平台的可读性和趣味性，留住通过活动吸引的粉丝，并将其发展成平台的忠实粉丝。
· 考虑增加两微平台的投放。在微信投放方面，除了投放微信大号外，多考虑投放用户到达率更高的意见领袖朋友圈或科普、产经行业、生活健康类微信群，以上渠道均可更精准地争取潜在粉丝。在微博投放方面，分为微任务、粉丝通和粉丝头条等方式，建议按比例投放高精准度和高活跃度的微博大号，同时安排粉丝通和粉丝头条的投放，提高内容扩散量，进一步提高品牌知名度，获取更多潜在粉丝。
· 不定期开展小型增粉活动，开拓新粉丝，增加粉丝活跃度，更大程度地将科学、靠谱的转基因信息科普给更多受众。

附件1：微信活动详细数据
1、 [image: image1.jpg]CropL.ife ' MR (FE) s



[image: image20.png]


[image: image21.png]


[image: image22.png]


[image: image23.png]


[image: image24.png]


[image: image25.png]


[image: image26.png]


活动界面展示
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2、 投放情况

	投放类型
	名称
	好友/粉丝数
	推广时间
	截图/链接

	个人朋友圈
	小魔女
	3390
	 2016-1-15
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	个人朋友圈
	卷卷
	5000+
	 2016-1-18
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	个人朋友圈
	堂主
	3327
	 2016-1-19
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	微信群
	自我健康
	　-
	 2016-1-17
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	公众号
	开眼视点
	32万
	 2016-1-15
	http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5NjA5MTY0MA==&mid=401671112&idx=1&sn=5c2e3cb0a34dcf4822df8cbffb6100ff&scene=4#wechat_redirect 

	公众号
	健康养生术
	25万
	 2016-1-16
	http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzA5NTY1NTMxOA==&mid=401626506&idx=1&sn=378c79f4511bc95cf0c9a720acf3c714&scene=4#wechat_redirect 


3、 项目数据

（1）  活动数据

	转发+收藏
	图文页阅读数
	活动页阅读数
	参与抽奖人数
	红包领取人数

	283
	13240
	211422
	84018
	16000


*以上数据截至2016年1月19日24:00

（2）  粉丝数据

	项目前粉丝数

（1月4日）
	活动前粉丝数

（1月14日）
	活动后粉丝数

（1月19日）
	目前粉丝数

（2月4日）

	5828
	6088
	18313
	18761


*以上数据截止至2016年2月4日24:00

（3） 互动数据

	2015年6月-12月
	2016年以来（截至2016.2.4）

	消息发送人数
	消息发送次数
	消息发送人数
	消息发送次数

	749
	1450
	3630
	6164


*以上数据截止至2016年2月4日24:00

附件2：微博活动详细数据
1、 活动界面展示及数据

（1） 微博系列活动1（时间：1月5日至1月8日）
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	被转发数
	被评论数
	被点赞数
（图片+微博）
	博文阅读数
	活动前粉丝数
	活动后粉丝数
	粉丝数增量

	8291
	1246
	329
	47.4万
	4064
	12012
	7948


*以上数据截止至2月4日24:00

（2） 微博系列活动2（时间：1月12日至1月15日）
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	被转发数
	被评论数
	被点赞数
（图片+微博）
	博文阅读数
	活动前粉丝数
	活动后粉丝数
	粉丝数增量

	1190
	215
	76
	53.2万
	12290
	13404
	1114


*数据截止至1月15日18:28
（3） 微博系列活动3（时间：1月19日至1月22日）
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	被转发数
	被评论数
	被点赞数
（图片+微博）
	博文阅读数
	活动前粉丝数
	活动后粉丝数
	粉丝数增量

	3881
	289
	325
	85.6万
	13404
	17512
	4108


*数据截止至2月4日24:00
（4） 微博系列活动4（时间：1月26日至2月4日）
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	被转发数
	被评论数
	被点赞数
（图片+微博）
	博文阅读数
	活动前粉丝数
	活动后粉丝数
	粉丝数增量

	29715
	1992
	828
	31.9万
	17512
	38503
	20991


*数据截止至2月4日24:00

2、 投放数据

	序号
	微博账号
	粉丝人数（万）
	推广时间
	阅读人数
	转发数
	评论数
	链接

	1
	娱乐圈小可爱 
	50万
	1月5日
	46522
	11
	2
	http://weibo.com/2154042825/DbL5F7QYx?type=comment

	2
	全球潮流时尚榜
	248
	1月5日
	64706
	21
	0
	http://weibo.com/1761216793/DbL5FqQhZ?type=comment

	3
	学姐来吐槽
	38
	1月5日
	21022
	30
	0
	http://weibo.com/5709996109/DbL5F9eyQ

	4
	屌丝学姐
	237
	1月7日
	100076
	221
	1
	http://weibo.com/1716826231/Dc0vyuXNr?type=comment

	5
	窍门百科
	108
	1月13日
	22120
	23
	1
	http://weibo.com/2442163043/DcUUn0vjK

	6
	圈掌柜
	73
	1月14日
	84911
	414
	348
	http://weibo.com/2442163043/DcUUn0vjK

	7
	美食日志
	820
	1月19日
	66697
	20
	0
	http://weibo.com/2442163043/DcUUn0vjK

	8
	圈内老鬼
	81
	1月28日
	111287
	118
	1
	http://weibo.com/2821843050/DffmzfAuB?from=page_1005052821843050_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment

	9
	吃货之美食天下
	707
	1月28日
	13327
	1
	0
	http://weibo.com/1159768381/DeWxB7OCU?from=page_1005051159768381_profile&wvr=6&mod=weibotime

	10
	微任务之加阅读
	　
	2月2日
	124330
	略
	略
	略
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