整合营销案例之广发基金2018年港股品牌推广 


1、 项目整体情况
· 项目背景：2017年，港股市场异军突起并在年底一鼓作气站上30000点。广发基金自2014年起就开始重点布局海外投资，2017年乘港股大势，3只主题产品均取得优异业绩。2018年，沪港深主题基金和港股投资将作为公司旗下重点子品牌宣传，拟进行线上线下联动宣传 
· 传播时间：2018年2月-3月 
· 传播渠道：全媒体覆盖策略，权威平面媒体、电梯广告、交通地铁广告、两微、移动APP、第三方交易平台等 
· 传播内容：平面和新媒体稿件、大V约稿、海报、漫画、小视频、H5、小程序红包、基金经理路演直播等 
· 传播效果：曝光量累计约7000万人次 
· 销售数据： 2月26日-3月16日（提前截募），最终募集金额80亿元

1、 物料设计——宣传海报
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2、 物料设计——新年签H5 
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· 利用春节节点，结合人们喜爱运势抽签和节日出行的特点，制作抽签类H5，画面由港股品牌和产品信息以及公司吉祥物，文案紧贴用户心理，画面精美，受到一致好评。

3、 物料设计——硬广合辑创意视频 
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· 本项目的广告投放做成了一次“如何优雅又不失礼貌地拒绝加班”创意视频，将户外硬广和新媒体投放用创意故事串联起来，形成简短有力的二次传播。

4、 物料设计——营销材料包
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2、 投放情况梳理
	序号
	媒体
	服务内容
	日期
	预估曝光量
（万人次）

	1
	分众传媒
	电梯海报15秒轮播广告，电梯海报8000块，播放300次/天
	2月26-3月3日
	2649.11

	2
	北上广深地铁
	广州创意内包车、北上广深四地灯箱广告及其他广告
	2月26-3月5日
	3745.35

	3
	朋友圈广告
	北上广深及部分一线城市图文广告
	3月2-3月14日
	101.17

	4
	今日头条信息流
	推荐位置信息流
	2月26日
	280.46

	5
	微信、雪球KOL
	微信、雪球等原创博主
	2月6-26日
	25.05

	6
	APP客户端
	新华社、凤凰、搜狐
	2月23-3月1日
	159.85



（1） 户外硬广投放情况
1、 分众电梯海报
投放概述：2月26日-3月3日，投放广州地区分众框架和数码海报，共计8000块 
上刊建筑举例：保利国际广场、保利大都汇、保利克洛维、盈通大厦、美林海岸花园、南方证券大厦、海航大厦、广州国际贸易中心、正佳广场等 
投放数据 
	媒体
	投放总网点数（或门洞数）
	投放总机器数
	平均每网点（或门洞）
日接触人次
	投放天数
	预估覆盖人次

	分众2.0
	1,503
	4,000
	1393
	6
	12,562,074

	框架2.0
	3,394
	4,000
	684
	6
	13,928,976



数据源：CTR电梯海报媒体基础调研报告 
*总人流量=日均每门洞覆盖人次*总门洞数*投放天数

投放小结 
· 根据CTR监测报告，本次电梯海报上刊最终为6日，总共播放8个套装，7967个网点，播放机器数8159台，每日播放次数300，预计覆盖26,419,050人次； 
· 投放期间，共有6个轮播广告同时段播放，行业分布包括电商、教育、汽车、亲子、快消行业，金融行业广告仅为1个，因此，“行业龙头”广告被记住的机会更多。 



2、 广州地铁
投放概述 
· 2月26日-3月25日，投放广州地铁5号线创意内包车1列（6节车厢），投放十二封灯箱10块（广州火车站、淘金、五羊邨、员村、科韵路、纪念堂、同和、潭村、东圃、洛溪站）

投放示例图 
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投放情况梳理
	站点点位 
	站点日均客流 
	预估覆盖率 
	预估日均覆盖客流 
	预估总覆盖人次 

	5号线线网媒体 
	1,610,000 
	6% 
	97,000 
	2,700,000 

	十大站点灯箱广告 
	910,000 
	- 
	- 
	8,820,000 


注：1)数据来源：广州地铁2018年1月数据；2)预估覆盖率为过往投放调研数据所得；3)总覆盖人次=日均覆盖客流*投放天数 

投放小结 
· 覆盖面广：出车时间覆盖每日高峰出行时段；途径高级写字楼、高净值人群集中区域；
· 曝光量大：出行高峰期5号线出行人数约为每天161万人，投放期间覆盖总人数至少为270万人；
· 路人口碑好：路人评价“基金公司也这么多广告了”，“哇这辆地铁好好看”，“小牛好可爱”等；
· 回忆率高：选投10个站点灯箱广告，总覆盖人数超过1000万人，提高路人的回忆率。 

3、北上深地铁
投放概述 
2月13日-3月25日，投放北上深城市中心区（CBD、金融街附近）地铁站内广告：
投放数据 
· 北京：宣武门、车公庄站，十二封灯箱三联封，曝光量总计约812万； 
· 上海：陆家嘴站，十二封灯箱四连封、梯顶贴，曝光量总计约323万； 
· 深圳：会展中心站十二封灯箱三联封、屏蔽门贴，曝光量总计约1458万。 
*数据来源：三地地铁官方运营数据
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投放小结 
· 各地地铁广告均于2月25日前上刊完毕，且提前2-14天上刊，带来了大量数据溢出。
· 北上深三地十二封灯箱广告均选在地铁轨内，为全站半数客流停留之地，曝光数据得以最大化。
· 节后返工、返校人群增多，据报道，上海地铁3月9日客流量创新高，客流量集中增加。
· 北京地铁广告投放临近金融街；上海、深圳地铁增加了梯顶和屏蔽门贴广告，多样化了投放形式，也提高了旅客关注率。 


（2） 新媒体投放情况
1、 微信KOL
微信投放数据
· 微信投放共计发布5个微信号，送达粉丝数共约75万，实际阅读量约10万+（不含PC端）；
· 原创微信麻利二铺、财经美女蜗牛妹、投资备忘录获得业内专业人士点赞，自来水流量较高，同时获得渠道较高的转发热情。 
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2、 雪球KOL 
雪球投放数据
· 微信投放共计发布3个微信号，送达粉丝数共约12.31万，实际阅读人数则超过20万，显示出雪球平台较强的传播能力，优质内容容易被转发；
· 雪球投放均为博主原创文章，其中“如何把握港股结构性行情”、“行业龙头的投资逻辑”等内容更吸引用户关注，由此带来了较好的转发量。
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3、 APP客户端
APP客户端投放数据
· APP新闻客户端共投放3个媒体，阅读人数总计达到160万人次；
· 新华社客户端2月26日投放当天阅读数就突破102万，并被同业客户转发，认可文章的专业性和客观性，比起硬广植入，这篇文章显得更有深度。
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4、 今日头条
今日头条投放数据
· 今日头条于2月26、27日投放，共计曝光超过280万次，点击量19564次，点击率约0.7%；
· 第三方监测数据显示，50岁以上用户最关心该内容，30岁及以上用户占曝光用户比例约90%； 
· 关注“家装百货”、“教育培训”、“生活服务”、“旅游出行”、“房产”等的用户更关注本次广告，年龄层相对成熟，这些用户可被定义为“金融行业被教育效果更显著”的用户。 


5、 朋友圈广告
朋友圈广告投放数据
· 朋友圈广告于3月2日-14日投放，共计曝光超过101万次，点击量16259次，点击率约1.61%；
· 选取国内核心城市北上广深及部分一线城市作为投放标的区域，预计落地效果较好，实际投放中，点击率比今日头条点击率高出1个百分点； 
· 本次投放内容为漫画版“港股投资哪家强”，内容通俗易懂且画面精美，精准抓住标的受众的阅读喜好，也是投放成功的原因之一。
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